De panelista a presidente: apuntes sobre Javier Milei en la television
Yamila Heram, Maria Paula Gago
Licencia Creative Commons Atribucién-NoComercial-SinDerivadas 3.0 Unported

Articulo
De panelista a presidente: apuntes sobre Javier Milei en la television
From panelist to president: notes on Javier Milei on television
Yamila Heram?*
Maria Paula Gago?
Universidad de Buenos Aires (UBA) - CONICET

Argentina

Trabajo original autorizado para su primera publicacién en la Revista RIHUMSO y su

difusién y publicacion electrdnica a través de diversos portales cientificos

Yamila Heram, Maria Paula Gago (2025) “De panelista a presidente: apuntes sobre Javier Milei
en la television.” En: RIHUMSO n° 27, afio 14, (15 de mayo de 2025 al 14 de noviembre de 2025)
pp. 1-19. ISSN 2250-8139. https://doi.org/10.54789/rihums0.25.14.27.1

! Doctora en Ciencias Sociales por la Universidad de Buenos Aires (UBA), Magister en Comunicacién y
Cultura y Licenciada en Ciencias de la Comunicacion (UBA). Investigadora del Consejo Nacional de
Investigaciones Cientificas y Técnicas (CONICET) con sede en el Instituto de Investigaciones Gino Germani
/ UBA. Profesora en la materia “Comunicacién y Cultura”, en la Facultad de Ciencias Sociales de la
Universidad de Buenos Aires. Ha dictado seminarios de posgrado en diferentes universidades nacionales
(UBA, UNICEN, UNSL, UNRC y UNER) e internacionales (UCM). Ha publicado mas de 43 articulos en revistas
cientificas nacionales e internacionales y dos libros La critica de televisién en la prensa durante la
formacion de los multimedios: Modernizacion del medio, mutacién del género e integracién académica
(2018) y Pioneras en los estudios latinoamericanos de comunicacién (2021) junto a Santiago Gandara. Ha
realizado estadias de investigacion y docencia en la Universidad de Aarhus (Dinamarca), Universidad
Complutense de Madrid en tres oportunidades (Espafia), Universidad de Cadiz en tres oportunidades
(Espaifa) y Universidad de Playa Ancha (Chile). Directora de ocho proyectos de investigacidn y vinculacion
financiados: ImpaCT.AR, PICT categoria joven, PICT equipo en formacion, PIBBA, PIP y tres UBACyT
relacionados con la televisién, consumo y campo comunicacional. Correo: yaheram@yahoo.com.ar.
ORCID: https://orcid.org/0000-0002-9209-4571

2 posdoctorada en Ciencias Sociales (Centro de Estudios Avanzados, Universidad Nacional de Cérdoba).
Doctora en Ciencias Sociales, Magister en Comunicacion y Cultura y Licenciada y Profesora de Ensefianza
Media y Superior en Ciencias de la Comunicacién Social (Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad
de Buenos Aires). Investigadora CONICET en el Instituto de Investigaciones Gino Germani (Facultad de
Ciencias Sociales, Universidad de Buenos Aires). Es Profesora Adjunta Regular a cargo de Semiologia (Ciclo
Basico Comun-Universidad de Buenos Aires), Profesora Adjunta Regular a cargo del Taller de
lectocomprension y escritura académica (Universidad Nacional Raul Scalabrini Ortiz) y Profesora Asociada
de Seminario de Integracion Il e Investigaciéon y Desarrollo Il (Universidad de Palermo). Correo:
mariapaula.gago@uba.ar. ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8148-1499.

1
RiHumSo - Revista de Investigacion del Departamento de Humanidades y Ciencias Sociales Universidad

Nacional de La Matanza. RIHUMSO n° 27, afio 14, (15 de mayo de 2025 al 14 de noviembre de 2025) pp.
1-19. ISSN 2250-8139. https://doi.org/10.54789/rihums0.25.14.27.1



http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
https://doi.org/10.54789/rihumso.25.14.27.1
https://doi.org/10.54789/rihumso.25.14.27.1
mailto:yaheram@yahoo.com.ar
https://orcid.org/0000-0002-9209-4571
mailto:mariapaula.gago@uba.ar
https://orcid.org/0000-0001-8148-1499

De panelista a presidente: apuntes sobre Javier Milei en la television
Yamila Heram, Maria Paula Gago
Licencia Creative Commons Atribucién-NoComercial-SinDerivadas 3.0 Unported

Recibido: 24.10.2024

Aceptado: 10.03.2025

Resumen

El objetivo de este articulo es reflexionar sobre el proceso de mediatizacion de Javier
Milei desde sus primeras apariciones mediaticas hasta la actualidad, partiendo de la
premisa de que Milei es producto de la television panelistica. La metodologia empleada
es de corte cualitativo y se utiliza el analisis de contenido de materiales de medios de
comunicacion (en especial, programas de television), canales de streaming y redes
sociales digitales. El trabajo se apoya en los estudios sobre la television en Argentina
para asi poder interpretar la figura de Milei en el entramado comunicacional. Partiendo
de la hip6tesis de que lo que sucede en la escena mediatica mas que novedoso recicla
y recupera las caracteristicas de una forma de hacer television que se consolidé hace
tres décadas atras, alli penetra Milei que se posiciona como un personaje televisivo que

en pocos afios pasa de ser panelista a presidente.

Palabras clave: television, Milei, panelista, redes sociales digitales

Abstract

The aim of this article is to reflect on the mediatization process of Javier Milei from his
first media appearances to the present, based on the premise that Milei is a product of
panel television. The methodology employed is qualitative, utilizing content analysis of
media materials (especially television programs), streaming channels, and digital social
networks. The work is based on studies on television in Argentina to interpret Milei’s
figure within the communications landscape. Based on the hypothesis that what happens
in the media scene is not particularly new but rather recycles and recovers the
characteristics of a television production that was consolidated three decades ago, Milei
penetrates there, positioning himself as a television personality who, in a few years, goes

from panelist to president.

Keywords: television, Milei, panelist, digital social networks
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Introduccion
“No quiero que grite mas Milei, por favor”

(Santiago del Moro a Milei en Intratables, 25 de abril de 2018)

Hace una década atras nadie imaginaba que Javier Milei fuese a llegar a ser presidente
de Argentina. En 2014 se produce su primera aparicion en la escena mediatica y se
convierte en un personaje disruptivo, transgresor, politicamente incorrecto y en su rol de
panelista circula por diferentes programas. Con una impronta muy marcada a partir de
rasgos propios de la videopolitica (Sartori, 1998) como la personalizacion,
farandulizacion, emotivizacion, espectacularizacion y utilizacion del lenguaje televisivo
ocupa horas de pantallas. Si bien aparece como un personaje novedoso, nada de lo que
sucede en la escena mediatica lo es. Las caracteristicas fundantes de la forma de hacer
televisién que se consolidé en Argentina en la década de los 90 continGian vigentes -con
un sistema de medios modificado por el avance de las tecnologias-. No es tanto lo
nuevo, sino el reciclaje de viejas formulas que han perdurado en la historia de la
television, alli penetra Milei y pone en primer plano el discurso emocional por sobre la
argumentacioén racional. Asi construyé su imagen que lo llevé en pocos afios al pasaje

de economista panelista a presidente twittero.

Aunqgue se asocia a Milei con las redes sociales digitales y estas fueron importantes en
su campafa, los medios tradicionales, especialmente la television, han sido
fundamentales para su proyeccion politica. Milei nacié politicamente en la televisién
panelistica, donde prevalece la polémica y la confrontacién. La primacia de la matriz
simbolico-draméatica sobre la légica argumental no es nueva en politica y medios
(Sunkel, 1987). Sin embargo, Milei tenso este enfoque, construyendo visceralmente una
candidatura que condensoé todos los rasgos de la mediatizacion actual, caricaturizando

temas complejos y posicionandose como un personaje excéntrico.

A raiz de lo mencionado es que el objetivo de este articulo es reflexionar sobre el
proceso de mediatizacién de Javier Milei desde sus primeras apariciones mediaticas
hasta la actualidad, partiendo de la premisa de que Milei es producto de la television

panelistica, alli surgié como figura mediética y construy6 su imagen que fue mutando de
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economista panelista, pasando por el candidato panelista, para en la actualidad ser un

presidente twittero.

Aspectos metodoldgicos

La metodologia empleada es de corte cualitativo y se utiliza el andlisis de contenido del
corpus relevado. Si bien el analisis de contenido se vincula con los estudios cuantitativos
(Berelson, 1952), “ha cobrado nueva relevancia a partir de su debatida
complementariedad con fines cualitativos, que lo reposicionan en virtud de la fertilidad
analitica que otorga la generacion de categorias desde los datos” (Caceres, 2003, p.
15). En esta técnica, desde una perspectiva cualitativa, no sera central la frecuencia con
las que aparece un elemento en un texto, “sera una inmersion intensiva, en profundidad,
atento al detalle y la complejidad, a texto y contexto, y tanto a aquello que aparece
explicitamente como a aquello que no se hace patente” (Riba Campos, 2010, p. 7). Por
lo tanto, con el analisis de contenido se puede abordar en sus niveles tematico
(concentrado en el contenido), formal (vinculado con el como, en su apariencia
expresiva 0 comunicativa) y estructural (principios generadores del texto, cO6mo se

construye) (Riba Campos, 2010).

La muestra seleccionada es no probabilistica (Hernandez Sampieri et al., 2014). Por lo
tanto, la muestra no posee una representacion estadistica de una poblacion especifica,
lo cual no representa un problema para estudios cualitativos como el que se presenta
dado que “nos conciernen casos o unidades, participantes (...) que nos ayuden a
entender el fendmeno de estudio y a responder a las preguntas de investigacién”
(Hernandez-Sampieri et al., 2014, p. 384). Asimismo, un disefio cualitativo se enfoca en
explorar la realidad, sin buscar generalizar ni aplicar los resultados a un universo mas

amplio que el especificamente seleccionado para el trabajo de campo.

En relacién con el objetivo del articulo: que es reflexionar sobre el proceso de
mediatizacion de Javier Milei, es que la muestra estd conformada por diversos
materiales en los que aparece Milei tanto en medios de comunicacion (en especial los
programas de television), en los canales de streaming y en las redes sociales digitales.
Para un entendimiento mas acabado del fenémeno es que el relevamiento de la muestra
es diacronico ya que ello permite comprender el advenimiento de Milei como figura
publica y politica desde sus inicios hasta su actual llegada a la presidencia. El trabajo
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se apoya en los estudios sobre la television en Argentina para asi, desde una mirada
diacrénica, poder interpretar la figura de Milei en el entramado comunicacional.
Partiendo de la hipétesis de que lo que sucede en la escena mediatica mas que
novedoso, recicla y recupera las caracteristicas de una forma de hacer television que
se consolidé hace tres décadas atras, alli penetra Milei que se posiciona como un

personaje televisivo.

Resultados y discusiones
Los comienzos televisivos

Segun La Gaceta (16 de agosto de 2023), Milei aparecio por primera vez en television
en 2014 en un medio local de Tucuman para presentar su libro Politica Econdmica
Contrarreloj, escrito con Diego Giacomini y Federico Ferrelli Mazza. A nivel nacional,
debuté en América TV en julio de 2016 en el programa Animales Sueltos de Alejandro
Fantino, donde gand visibilidad por sus opiniones contundentes y estilo provocador. Su
participacion recurrente en este y otros programas, como Mas que noticias de Mauro
Viale, lo consolid6 en el debate econdmico y politico antes de su transicion a una carrera

politica formal.

Este estrecho vinculo con la pantalla televisiva tiene su momento de mayor apogeo en
2018, a tan solo cuatro afios de sus primeras apariciones mediaticas, Milei fue el
economista mas consultado por los medios tradicionales (televisiéon y radio), le hicieron
235 entrevistas equivalente a 193.547 segundos de aire segun datos arrojados por la
Consultora Ejes Comunicacion (como se cita en Becerra, 15 de octubre de 2023). Asi
las apariciones televisivas de Milei fueron la usina de materiales que luego se

diseminaron por las redes sociales digitales.

Cabe destacar que su presencia mediatica lo llevd a desempefiarse no solo como
panelista. También el 7 de noviembre de 2018 particip6 en el programa La tribuna de
Guido, conducido por Guido Kaczka, en Canal 13, en el segmento Los Parecidos, en el
que personas gue se parecen a celebridades se presentaban en el programa. En ese
contexto, Milei se hizo presente por su parecido con el cantante de rock argentino
Leonardo Favio. Esto contribuyé a aumentar su notoriedad publica y mostré una faceta

diferente de su personalidad, alejada de los debates econémicos.
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Figura 1

Javier Milei y Leonardo Favio.

Nota: Fuente: Perfil (2024).

Antes de su candidatura, Milei fue panelista en varios programas de television como
Animales Sueltos, Intratables y el de Mauro Viale en A24. Todos estos programas son
del Grupo América, donde Milei trabajé como economista jefe para el empresario
Eduardo Eurnekian, realizando andlisis econdémicos y financieros. Esta experiencia en
el sector privado complementa su perfil como economista antes de entrar en politica
(Alconada Mon, 10 de septiembre de 2023).

A pesar de gue ya siendo presidente declar6 en una entrevista con Esteban Trebucq de
LN+ que “soy un animal de las redes” (Canal La Nacién, 2024, 00m12s), Milei es un
producto mediatico (Russo y Bustamante, 15 de agosto de 2023). Tras la sorpresa
inicial de salir primero de las elecciones presidenciales Primarias, Abiertas, Simultaneas
y Obligatorias (PASO) con el 30% de los votos, Milei concurre al dia siguiente al
programa de Fantino y entre lagrimas le dice “son los padres de la criatura” (Javier Milei
le hizo un inesperado regalo a Alejandro Fantino y se emocioné al aire: “Sos el padre de
la criatura”, 15 de agosto de 2023, parr. 2) haciendo referencia al lugar fundamental que
tuvieron él y Mauro Viale en sus inicios medidticos “[Mauro Viale] me dio lugar, me
ensend a moverme en este medio” (CN7 Noticias, 15 de agosto de 2023, 01:19) y
continua diciendo “me dijo que esto era como un round de box: vos tenés tres minutos
para contar una idea pero en el primer minuto tenés que meter una pifia knock out”
(Redaccion El Observador, 16 de agosto de 2023, parr. 13), llevando estas ensefianzas
al pie de la letra Milei supo moverse en la television de exabrupto en exabrupto,
oscilando entre las lagrimas y enojos, construyendo una candidatura con fuertes rasgos
personalistas y cercanos al mundo mediatico. Asi también lo demuestra cuando en esa
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primera entrevista post PASO Milei le regala al periodista Fantino el discurso que brindé
el dia anterior. Fantino enfatizando en esa cercania realiza su primera pregunta “; cémo

andas loco? felicitaciones”.
El panelismo y Milei

No es un dato menor que Milei haya elegido los programas de panelismo y un estilo
panelistico para ganar visibilidad y lanzarse del campo mediatico al politico. El
panelismo ocupa un alto porcentaje en horas de pantalla en la television argentina
(Heram, 2021). Es un formato en que el hay un/a conductor/a y un conjunto de personas
discuten y/o conversan en torno a diversos temas -politica, espectaculo, deporte, etc.-,
muchas veces apoyado por un informe televisivo realizado sobre la base de material de
archivo radial, televisivo, de las redes sociales digitales y la prensa. El panelismo se
organiza sobre la base de la polémica, la confrontacion de ideas, el escandalo. Tienden
a la construccion melodramatica de los acontecimientos, al sensacionalismo a través de
técnicas de montaje y la construccién de binomios dicotémicos es una constante. Rincén
(2010) menciona que “nos comportamos / explicamos mejor desde la logica de la
telenovela y el melodrama que desde la argumentacién politica: menos opinién publica
argumentativa, mas democracia emocional, espectacular y entretenida y amorosa” (p.
15).

La tendencia panelistica de la television se viene profundizando desde hace varias
décadas a partir de la disolucion de los géneros televisivos tradicionales. La década de
los 90 es reconocida, entre otras cuestiones, por los cambios que se producen en la
television argentina -tanto en su estructura como en los contenidos-. Una nueva estética
juvenil, el auge de la videopolitica, la mayor competencia entre los canales, el comienzo
de la meta-television, la farandulizacién de la vida privada y el panhumorismo son
tendencias que perduran y se perpetdan en la television actual, acentuando algunas
caracteristicas, entre ellas el conflicto y el debate como eje organizador. A mediados de
los 90 el programa Mediodia con Mauro era representativo de la conjuncién entre show,
farandula, escandalo y noticias. Tres décadas mas tarde Milei agradece a Mauro Viale

post mortem sus ensefianzas. En una entrevista otorgada a Fantino, Milei declar6 que:

Yo iba los domingos al programa de Mauro y siempre fue muy generoso conmigo
(...) tuvo muchas actitudes positivas para conmigo (...) €l me dio lugar, me

ensefid a moverme en este medio, me ensefid el tema que yo en El camino de
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la libertad llamo la estrategia de los zécalos (Canal CN7 Noticias, 15 de agosto
de 2023, 0:01).

Milei habla el mismo idioma que la television panelistica, repleto de exabruptos, gritos,
enojos, insultos y comentarios extravagantes circula por los diferentes programas de
television. Basta recordar su participacion el 23 de junio de 2018 en PH: Podemos
Hablar (Telefé) donde relata sus experiencias sexuales “he participado de varios trios
sexuales (...) en el tantra quien tarda menos de 45 minutos es considerado un
eyaculador precoz" (Javier Milei, experto en economia, trios sexuales y sexo tantrico,
24 de junio de 2018, parr. 5).

Si bien es cierto que se suele asociar a Milei con los jovenes y las redes sociales
digitales, la televisiéon fue el trampolin que le permitié diseminar sus ideas por otros
medios, llegando asi a un publico més joven y alejado de los medios tradicionales.
Algunos datos asi lo demuestran: los videos que circulan en las redes sociales digitales
tienen como fuente a la televisién en un 66%, mientras que los contenidos originales
para Tik Tok son el 29,4% segun Ariza, March y Torres (2023). En la misma linea los
autores mencionan que “la primacia de los videos que se comparten corresponde a
fragmentos de entrevistas realizadas a Milei en television, representando el 66% del

universo de nuestro analisis” (p.13).

Su campanfa presidencial se apoy6 fuertemente en medios televisivos y en las redes
sociales, con una presencia activa en plataformas como Twitter, Tik Tok, YouTube y

Facebook. Aunque como marca Becerra (15 de octubre de 2023):

Es falso que la candidatura de Milei tenga una estrategia superlativa en TikTok (...) Lo
que el espacio de Milei cataliza es una tendencia previa de influencers, youtubers y
cuentas con contenido antifeminista, xené6fobo, antiprogresista, antiderechos laborales
y ambientales y de exaltacion de la violencia contra personas y grupos identificados

como enemigos (parr. 4).

Utilizé un lenguaje directo, provocador y a menudo incendiario. Realiz6 numerosas
apariciones publicas y participé en debates y entrevistas donde pudo confrontar
directamente a sus oponentes. Sus prodestinatarios (Veron, 1987) fueron y son los
joévenes y ciudadanos descontentos con la situacion politica y econémica actual,
especialmente aquellos que se sienten postergados y que buscan un cambio radical en
el sistema (Stefanoni, 2023; Seman, 2024).

8
RiHumSo - Revista de Investigacion del Departamento de Humanidades y Ciencias Sociales Universidad

Nacional de La Matanza. RIHUMSO n° 27, afio 14, (15 de mayo de 2025 al 14 de noviembre de 2025) pp.
1-19. ISSN 2250-8139. https://doi.org/10.54789/rihums0.25.14.27.1



http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/
https://doi.org/10.54789/rihumso.25.14.27.1

De panelista a presidente: apuntes sobre Javier Milei en la television
Yamila Heram, Maria Paula Gago
Licencia Creative Commons Atribucién-NoComercial-SinDerivadas 3.0 Unported

A medida que la candidatura a presidente de Milei se consolidaba en la escena politica
y mediatica, éste fue dejando de asistir fervorosamente a los programas de debate para
priorizar el mano a mano con periodistas. Ese mundo del ring de box que representan
los programas de panel (recordemos las campanillas sonoras que utilizaba Intratables),
ese ruido y bullicio que lo vio crecer mediaticamente paso a ser parte de su queja. Un
hecho que llamé la atencién de la propia opinion publica es lo ocurrido el 26 de octubre
de 2023, cuando en una entrevista con Esteban Trebucqg en A24, el entonces candidato
se quejaba porque decia que habia voces en el estudio que lo distraian. Se mostr6
frustrado por el ruido de fondo, lo que contribuyé a su reaccion exaltada. A lo largo de
la entrevista, su tono subi6 y se mostr6 visiblemente agitado, gesticulando
enérgicamente mientras abordaba temas relacionados con su vision para Argentina y

las elecciones proximas.

En este corrimiento que va haciendo Milei, alejandose paulatinamente de los programas
de panel coincide con cierto cambio por parte de los periodistas de los medios
tradicionales que habian estado fogoneando su candidatura y que tras los resultados de
las PASO, donde Milei es el candidato mas votado, comienzan a tener una posiciébn mas
“resguardada”, o en palabras de Becerra “luego de las PASO muchos de sus contertulios
mediaticos hayan reculado y declararon espanto con la criatura que cebaron” (15 de
octubre de 2023, parr. 7).

Milei va dejando los programas de panel para priorizar el mano a mano, pero su estilo
panelistico continla. Realiz6 el cierre mediatico de su campafia presidencial en uno de
los programas mas tradicionales de la television abierta: Almorzando con Mirtha
Legrand. Se hizo presente en un mano a mano con Mirtha, junto a su novia, Fatima
Florez. Precisamente en dicho programa se habia conocido la pareja, Mirtha testigo de
ese amor, oscilaba entre preguntas de la vida privada y la politica, alli Milei se present6
mas tranquilo, aunque por momento dejaba escapar algin exabrupto representativo de
su estilo y campana, el latiguillo “viva la Libertad carajo”, que incomodé a la conductora

porque no le gustan las malas palabras.
Farandulizacién y espectacularizacion

La farandulizacion de la politica es una tendencia global, es precisamente en la
interseccién entre la mediatizacion politica y la personalizacion de su figura que se ubica
Milei en la escena actual. Ese vinculo estrecho y difuso entre politicos y personas del

mundo de especticulos se retroalimenta. Candidatos medidticos o mediéticos
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devenidos en candidatos, sin importar quién surge primero, estos disputan la conduccién
de un pais, hablan el mismo idioma que la television propone. Precisamente, alli, contra
esa institucion politica, contra esa mentada “casta” es que se posiciona Milei, en una
apariencia novedosa (Seco, Glombovsky y Troccoli, 2022). Las frases cortas en
detrimento de la argumentacion son el pilar fundamental, ya lo dijo Bourdieu (1999), en
relacion con los fast thinkers y los tiempos televisivos.

Milei se retroalimenta entre la television y las redes sociales, mostrando su vida privada
y publica para ganar horas de pantalla y ser tema de conversacion. Durante la campafa
presidencial, su noviazgo con la comediante Fatima Florez hizo aun mas atractivo este
cruce entre su vida privada y publica. Por ejemplo, el posteo de Fatima en Instagram,
en la que mostraba un acolchado mojado y la mano de un hombre, gener6

especulaciones, ocup6 horas de pantalla y fue tendencia en redes sociales.
Figura 2

Acolchado mojado

(_" soyfatimaflorez @ Zmn

Nota: Fuente: Instagram de Fatima Florez (2023)

En 1992 Oscar Landi ya advertia un desplazamiento en el campo de la politica que
“significaba el reemplazo de la centralidad de la palabra por la del gesto y la de la

imagen” (p. 82). Tres décadas mas tarde el corrimiento de lo politico llega al extremo en
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gque esta imagen es el tema central en medio de una candidatura presidencial. La foto
de su cama con manchas de liquido y el brazo del candidato Milei se convirtid en
tendencia por las connotaciones sexuales, los argumentos y explicaciones sobre lo
sucedido que se entrecruzaban en plena campafa presidencial. De esta manera la

intimidad se posiciona en el centro de la escena como show y escandalo (Sibilia, 2008).

En la historia argentina se puede rastrear este tipo de relaciones en el que la politica y
el espectaculo, lo privado y lo publico han convivido armoniosamente. Esto se consolida
en los 90, cuando se sientan las bases para una reorganizacion de la cultura
massmediatica, el show prepondera “se impone una categoria de personaje que no
puede modificarse desde afuera de su estética: la destreza del politico se aprende la
escuela de showman y es necesario aceptarlo para competir con su carisma” (Sarlo,
1992, p. 56). Por ejemplo, el presidente Carlos Menem? construyé su imagen ligada al
show y al mundo de la fardndula. Esto se verifica en la infinidad de fotografias en las
que se lo puede ver posando junto a artistas locales e internacionales como Charly
Garcia, los Rolling Stones, Susana Giménez y deportistas de la talla de Diego
Maradona. En 1996, lo hizo junto a Madonna cuando cedi6 el balcén de la Casa Rosada

para la filmacién de la pelicula Evita, de Alan Parker, que protagonizé la cantante.

Tres décadas mas tarde Milei reencarna esta tendencia, aunque con su propia impronta
y sin la carrera politica de Menem, la interaccion con personas ligadas al mundo del
espectaculo también es una caracteristica de su candidatura. En especial su relacion
afectiva con Fatima Fl6rez, anunciada en plena campafia presidencial. En ese cruce
entre politica y espectaculo es que Fatima Flérez es convocada como imitadora al
programa Bailando 2023, estando ella al aire, el conductor -Marcelo Tinelli- le pide a la
comediante que aguarde “un minuto, me espera aca un minuto, Carmen*’ (Javier Milei
fue a buscar a Fatima Florez a Bailando 2023, 4 de octubre de 2023, 0:01). Tinelli sale
del estudio, se dirige al estacionamiento del canal América y alli Milei, desde su auto,
apenas bajo la ventanilla para dialogar con el conductor, pero se neg6 a bajar al estudio,

él estaba alli esperando a su novia en pleno show mediatico y campafia electoral.

3 presidente de Argentina desde 1989 a 1999.
4 Fatima Florez estaba interpretando a la actriz Carmen Barbieri, de alli que Tinelli la mencionara como
“Carmen”.
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Figura 3

Javier Milei y Marcelo Tinelli en el estacionamiento de América TV

Nota: Fuente: Infobae (2023)

Milei ha captado la atencion de los medios por su estilo extravagante y sus
declaraciones extremas, no solo en Argentina, sino ha sido objeto de parodia otros
paises, por ejemplo, en Estados Unidos, el comediante John Oliver lo parodi6é en Last
Week Tonight, destacando sus excentricidades como vestirse de superhéroe, el amor
por su perro clonado Conan y usar una motosierra para simbolizar recortes de gastos
publicos (Video: Javier Milei fue ridiculizado en un programa televisivo de los EE.UU, 1
de noviembre de 2023). En Espafia, fue parodiado en el programa El Intermedio de La
Sexta, donde un imitador blandiendo una motosierra hizo declaraciones exageradas
imitando su estilo combativo, sugiriendo eliminar impuestos, la educacion publica, la
sanidad y hasta pagar el oxigeno (Javier Milei fue el personaje elegido por un programa

de humor en un canal espariol de alto rating, 28 de octubre de 2023).

Estas caracterizaciones destacan la notoriedad internacional de Milei y la percepcion de
su figura en el extranjero, reflejando tanto su estilo polémico como la atencién mediatica
que ha captado debido a sus propuestas y comportamientos inusuales durante su

campafa presidencial.
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La postura ambigua de Milei hacia los medios

Milei ha sido un candidato presidencial surgido del mundo del panelismo televisivo, lo
gue le ha dado una gran visibilidad mediatica, sin embargo, su interés esta en los
gigantes de las big tech globales. A pesar de sus origenes en los medios Milei ha
mantenido una postura critica hacia estos y ha propuesto medidas drasticas en relacién
a la publicidad oficial y los medios publicos. Ha sido explicito en su critica hacia los
medios tradicionales, a los que acusa de estar alineados con “la casta” y de mantener
el statu quo a través de la manipulacion de la informacién y la dependencia de la pauta
oficial, una practica que considera corrupta y manipuladora. Por eso, ha propuesto
eliminarla. Su argumento es que eso permitira una mayor independencia y reducira la
influencia del Estado sobre la prensa. Segun Milei, los medios deberian financiarse
exclusivamente a través de fuentes privadas y la publicidad comercial, evitando asi
cualquier tipo de coaccién o favoritismo por parte del gobierno. Desde una posicion
“antipolitica”, promueve la idea de una ruptura radical con el sistema politico actual y
también de los medios. Defiende una reduccion drastica del tamafio del Estado y la
eliminacion de muchas de las regulaciones que, segun él, impiden el desarrollo
econdémico. Su discurso se caracteriza por una retérica incendiaria y confrontacional,
llamando a una “revolucion liberal” que emancipe a la Argentina de las ataduras del

estatismo y la burocracia.

Milei también es selectivo con respecto a los programas de television y medios en los
que participa. Esto se debe, en parte, a su desconfianza en ciertos medios y periodistas
gue él considera hostiles o sesgados en su contra a partir de su candidatura
presidencial. Prefiere aparecer en espacios donde siente que puede comunicar su
mensaje sin ser distorsionado o atacado. Este enfoque puede parecer contradictorio,
dado que Milei se hizo famoso a través de su participacion en programas televisivos de
debate. Sin embargo, su estrategia radica en aprovechar los medios para ganar
visibilidad, al tiempo que critica sus practicas y busca reformarlas desde una posicién
de poder. Esto coincide con su narrativa de ser un outsider que desafia el sistema desde
dentro. Asi fue que en plena campafia presidencial, segin sus propias palabras,
dictamind: “a partir de ahora ni yo ni ningin candidato de La Libertad Avanza contestara
ninguna pregunta, ni iremos a ningun programa que no esté dedicado exclusivamente a
discutir los problemas reales de los argentinos y las propuestas para solucionarlos”
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(Javier Milei dijo que Juntos por el Cambio es una alianza "condenada al fracaso", 14
de julio de 2023, parr. 11), de esta manera es que su presencia en canales de streaming
de influencers libertarios se incrementd. Ademas, vale recordar que “Milei admira a los
capos de las big tech, a quienes dedica sus viajes y fotografias, y facilité la
comercializacion en el pais de Starlink, la operadora de conectividad satelital de Elon
Musk” (Becerra y Mastrini, 2024, p. 3).

En resumen, Milei mantiene una relacion compleja y estratégica con los medios de
comunicacion, utilizadndolos para su beneficio mientras critica sus practicas y propone
reformas radicales para reducir el financiamiento estatal. Ya como presidente reafirma
y profundiza su postura hacia los medios: “reduccion de la publicidad oficial, intervencién
y desguace de los medios estatales, fascinaciébn con empresas tecnoldgicas que
rivalizan con grupos locales en la provision de servicios de conectividad y ataques a

periodistas” (Becerra y Mastrini, 2024, p.1).

Conclusiones

En 2023 se vivencié una de las campafas politicas mas largas y sorpresivas de la
historia argentina. Un outsider de la politica, que aparecié como panelista en 2014 y tuvo
su apogeo en 2018, logra, contra todo pronéstico, sacar el primer lugar en las internas
presidenciales y finalmente tras tres elecciones transcurridas en cuatro meses es electo

presidente de la Nacion.

Su discurso anticasta, antimedios, su confrontacién y debate lo posicionaron como un
excéntrico, cantaba, se disfrazaba, hablaba de sexo tantrico, de sus perros clonados,
asi ocupd muchas horas de pantallas que se diseminaron por las redes sociales
digitales, influencer libertario y un twitteo permanente lo posicionaron en el centro de la

escena politica y mediatica.

Milei aparecia como disruptivo, pero no son mas que viejas formulas que aparecen en
la década de los 90, en versién recargada y furiosa, en un candidato televisivo que

critica, aunque necesita de la television, a la vez que coquetea con las big tech.

Los mecanismos de construccion de la puesta en escena televisiva, identificados por
Eco (1983) en el contexto de la Neo TV, siguen siendo relevantes hoy en dia. Cada
intervencion de Javier Milei, cuidadosamente enmascarada bajo el perfil de un outsider

gue promulgaba un mensaje radical, polémico y enérgico, estaba disefiada para ser
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“mostrada” y establecer un vinculo efectivo con un amplio sector de votantes avidos de
un lider politico capaz de manifestar su indignacion y desafiar el statu quo. En este
sentido, supo capitalizar su imagen publica como un candidato no convencional

dispuesto a enfrentar los desafios del pais con decisiones “audaces”.

La estrategia comunicativa de Milei se revelé sumamente eficaz tanto en plataformas de
redes sociales como en medios de comunicacion masivos, donde no solo genero
controversia, Sin0 que mantuvo una presencia constante y persuasiva. Esta estrategia
no solo aumentd su visibilidad, sino que también le permitié6 alcanzar a un publico
diverso, especialmente entre los jévenes, pero ademas entre quienes buscaban

alternativas disruptivas y decisivas en el ambito politico.

En conclusion, en la victoria de Javier Milei en las elecciones presidenciales hay una
incidencia de su mensaje directo y radical, su carisma y habilidad para conectar con una
base electoral desencantada. Su efectivo uso de los medios de comunicacion fue clave
dado que le proporcioné una ventaja notable sobre candidatos mas asociados con la
"casta". Asi se consolidé como una opcion viable para quienes anhelaban un cambio
profundo en la politica argentina. Sin embargo, aunque la comunicacién desempefa un
papel crucial en la politica, desde luego, se deben considerar los resultados electorales

a la luz de factores multicausales, cuyo analisis rebasa los limites de este trabajo.
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